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den lokalen Bezug

Der mittelstindische Mode-Filialist Mensing hat das Erdgeschoss seines Stammhauses in
Bottrop umgebaut. Da zwei Planungs- und Projekimanagement-Teams gleichzeitig aktiv
waren, steht ein Teil der Womenswear-Fliche nun unter dem Bergbau-inspirierten Motto
,Gliick auf Bottrop®, wohingegen der andere wie ein Gewachshaus anmutet.

van Stefanie Hitz




Foea: Actwy (kaihod, Bebitend

Geplante Sortimentsverdinderungen waren der Ausldser: ,Wir wollten in
Bottrop ein moderates Trading-up unseres Damenmode-Angebots voll-
zighen und dafiir ladenbaulich den passenden Rahmen schaffen®, sagt
André Gunselmann, geschiftsfiihrender Gesellschafter der Mensing Hol-
ding. Diese betreibt insgesamt 7 Modehauser in Mittelzentren Westfalens
und Miedersachsens mit Verkaufsfidchen zwischen 1.200 und 3.000 gm.

Zunichst |autete der Plan, Jediglich” die Abteilungen ,Exquisit®
und ,Modern Woman® im Erdgeschoss, zusammen etwa 750 gm, um-
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Statt in der Dblichen Kaffechar bewirtet das Modehaus
Mensing in Bottrop mide Kunden in einer ruhrgebeets-
typischen Trinkhalle®, dariber Grubenfampen, im

Hintergrund Warenprasenter in Form einer Kohlen-Lore

Modehaus Mensing, Bottrop

Adresge Osterfelder Strafie 8, 46236 Bottrop
Verkaufsfliche insgesamt 2600 am
Planung/Projektmanagement ,Gliick

aul Bottrop-Areal” (750 qm EG) Moysig
Retail Design, Herford

Planung /Realisierung Gewichshaus-
Areal® (250 gm EG) Vorm Martini,
Groningen/ Niederande

zubauen. Moysig Retail Design aus Herford kreierte dafiir das Design
konzept Glick auf Bottrop”. ,Meine Mitarbeiter waren begeistert, als
sie die Entwiirfe sahen, meinten aber, dann mijsse die Young-Fashion-
Abteilung ebenfalls modemisiert werden, um optisch nicht zu sehr ab-
zufallen. Sie liegt zwar wenige Stufen hoher, aber dennoch im Parterra®,
erklart der Geschaftstihrer. Er fie} sich von der eigenen Mannschaft
dberzeugen, Da die Zeit nun dréingte, beauftragte er mit dem niederlén-
dischen Unternehmen Yorm Martini gin zweites Projekt-Team, um die-
ser 250 gm grofien Flache eine zeitgemate Optik mit stimmiger Anbin-
dung an das Glick-auf-Konzept zu verleihen,

In drei Bauabschnitten wurde das Erdgeschoss bei laufendem Be-
trieb umgebaut. Die Tir- und Luftschieierantagen der zwei Eingénge wur-
den ersetzt, Boden, Deckeninstallationen, Elektrik, Licht und Lilftung er-
neuert, Dig Entscheidung fiel fiir LED-Beleuchtung. Im Mérz waren die
Arbeiten abgeschlossen.

Lokaler Bezug

«Die Reaktionen seitdem sind Uberwiltigend. Kundinnen bedanken sich
im Verkaufsgespréch fiir das Einkaufserlebnis. Die meisten Komplimente
betreffen den lokalen Bezug®, freut sich André Gunselmann.

<Glick auf Bottrop™ - der Schriftzug und eine passend dazu entwi-
ckeite Grafik zieren nun mehrere Winde des Erdgeschoss-Areals, Auch
ohne diesen Hinweis wird deutlich, welche Geschichte die Abteilungen er-
zdhlen, prigende Elemente der Region wurden aufgegriffen. Der Charme
der Industriekultur kommt auf moderne, nicht retro-kitschige Art riiber,
Die Hauptrolle in der Inszenierung spielt das Wahrzeichen Bottrops, das
Tetraeder, der auf einer Bergbau-Halde erbaute Aussichtsturm in Form
einer dreiseitigen Pyramide. Strukturen des Tetraeders finden sich bei
Lichtinstallationen, Stiihlen, Warentrégern oder dem kohleschwarzen
3-D-Wandbelag der ,Exquisit"-Abteilung wieder.

Den Ubergang zum Modern-Woman-Bereich markiert die Sithou-
ette gines Forderturms als Raumteiler. Grubenlampen sorgen Fir stim-
mungsvolle Beleuchtung tiber Warentischen, im Mittelraum kommen den
Transport-Loren nachgeahmte Mébel zum Einsatz, wihrend Grubenhelme
als Installation das Deckenauge schmicken. Die Ruhrgebiets-typische
<Irinkhalle* an der Kopfseite der Fldche dient als Treff- und Erholungs-
punkt, an dem sich die Kundinnen und ihre Begleiter mit Getrdnken er-
frischen kiinnen. ,Die neven Verweilzonen werden so gut frequentiert,
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dass die Gastronomen in der Umgebung schon Sorge haben”, schmun
zelt André Gunselmann.,

Viel Griin

Das Ruhrgebiet ist grin, wie viele Besucher von auBerhalb immer noch
dberrascht feststellen. Stilisierte Baume, die Pleiler und Stitzen ver-
kleiden, symbolisieren die bewaldeten Flachen in und rund um Bottrop,
Naturnah und mit warmer Ausstrahlung geben sich auch die Biden. Eine
Eiche-Optik von Objectfler kommt fiir den Loop 2um Einsatz, ein ande-

Folm (71 el Denting, Sitkeisia

Bild oben: Grubenhelme hingen aks
wInstadiation® von der Decke
Bild links: JGhick aul Bottrop™:

Hochwertige Modeprasentation und
Lokalkalort schlieBen sich keines
WERS aus

rer Eichen-Boden von Joka auf den Priasentations-Flachen. Griin gestri-
chene Wande bilden den flieBenden Ubergang zum Junge-Mode-Bereich,
der mit Gewdchshaus-Charakter aufwartet. Die Rickwande vor den drei
Schaufensterfronten wurden entfernt, diese zeigen sich nunmehr villig
offen, was ein transparentes, einladendes Bild ergibt,

Auch die weitere Gestaltung der Young Fashion ist locker, l3ssig
und luftig. Den Blickfang bildet ein grofer Stahlrahmen in der Raum-
mitte, fir die ein Mosaikboden ausgewahlt wurde. Er ist umgeben von
ginem Eichen-Parkett von Weitzer Parkett. Weitere Stahlrahmen sowie



Tische in verschiedenen GriBen, Hohen und Farben wurden liber das
Store-Areal verteilt, Teppiche nehmen ihnen ihre Nichternheit” - eben-
50 wie diverse Gewichshaus-Accessoires und natilirlich all die echten
Pilanzen, diz teils in Topfen stehen, teils kopfiber von der Decke hén
gen. Auf den ersten Blick hat der ein oder andere gedacht, wir wi-
ren ein neues Blumengeschaft, Die Menschen sind beeindruckt, da sie
eine solche Mode-Darbietung bisher noch nicht gesehen haben®, er-
zahlt André Gunselmann. Eine Mitarbeiterin der Dekorationsabteilung
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Bild links: l".|:-|u5;r- PHarzendeke im Gregnhousa® der Young Fashion
Bild unten: Kontrastprogramm: Die Young-Fashion prasentiert sich bei Mensing im
JGewdchshaus-Thema® - grofie offene Schaulensterfidchen und visle griine Plianzen

ist nun fir die Pflege der griinen Pracht verantwortlich, die es einmal
wichentlich zu gieBen gilt.

In puncto Sortiment hat Mensing Marken-Fidchen und Multilabel-
Welten miteinander kambiniert. Nur ein einziger Shop mit Original-Mobi-
liar des Lieferanten wurde integriert. ,Der Shop fiigt sich harmonisch in
unsere Gestaltung ein. Einen Fremdkdrper hatten wir nicht akzeptiert®,
s0 der Geschaftsfihrer,

regaktion@ehi ooy



) Applause for the local references

Medium-sized fashion retailer Mensingen redesigned the ground
floor of its main store in Bottrop. Since two planning and project
management teams worked on the store simultaneously, one part
of the womenswear sales floor now boasts the mining-inspired
motto “God’s Speed in Bottrop,” while the other segment has the
appearance of a greenhouse.

Instead of offering the standard coffee counter, Modehaus Men-
sing in Bottrop now serves its shopping weary customers refresh-
ments in a “Drinking Hall,” which is typical for the Ruhr Region.

It is decorated with mining lamps. In the background, a coal car
serves as a merchandise display. Moysig Retail Designs, a compa-
ny based in Herford, created the “God’s Speed in Bottrop” for this
portion of the sales floor. “My staff was very enthusiastic when the
drafts were shown. However, they said that we'd have to renovate
the Young Fashion Department as well so that there would not be
too much of a visual downgrade. While it is located a few steps up,
it is still on the groundfloor,” explained the general manager. He
listened to his team’s advice. Given that time was of the essence,
he commissioned a second project team — Dutch company Vorm
Martini — to ensure that this sales floor, which comprises 205
square meters would get its own contemporary visuals in synchro-
nicity with the “God’s Speed” concept. The ground floor conversi-
on progressed through three construction phases while the store
remained open for business the entire time. The door and air cur-
tain systems on the two entrances were replaced; while new floors,
ceiling installations, electronical components, light and ventilation
were all updated. The retailer chose to go with LED lighting. The
project work concluded in March.

Local reference

“We have had an overwhelming response ever since. Our female
customers thank us for the shopping experience when they talk

to our sales associates. Most of the compliments we receive are
related to the local reference,” says a pleased André Gunselmann.
The German slogan “Gluck auf Bottrop” (God’s Speed in Bottrop)
and matching graphics designed specifically for this purpose now
adorn the walls of the groundfloor. However, these signs are not
even needed for shoppers to understand the story the department
is highlighting since the characteristic elements of the region have
been integrated. The charming side of the industrial culture is
communicated in a modern way that is anything but corny. In the
leading role: the famous Bottrop landmark — the tetrahedron — a
triangular overlook tower built in the shape of a pyramid, which
sits on top of a mining mound. Tetrahedron structures can be
found next to light installations, on chairs, merchandise displays
or the coal black 3-D wallcovering in the “Exquisit” department.
The transition to the modern woman section is identified by the sil-
houette of a coal mining tower, which functions as a room divider.
Mining lamps set the mood by casting light on the merchandise
tables. Furniture emulating the design of transportation cars are
used in the middle room, while mining helmets are mounted to
the ceiling for decoration. The “Drinking Hall,” which is so typical
for the Ruhr Region is located on the front end of the sales floor
and serves as a meeting and rest area. It beckons shoppers and
their companions to enjoy refreshments. “Our new socializing
zones attract so many guests that the restaurants in the vicinity are
beginning to get worried,” says a smiling André Gunselmann.
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Modehaus Mensingen, Bottrop

Address: Osterfelder StraBe 8, 46236 Bottrop, Germany
Total sales floor space: 2,600 square meters
Planning/project management “Glick auf Bottrop Space”
(750 square meters, GF) Moysig Retail Design, Herford
Planinng/implementation “Greenhouse Space” (250
square meters, GF) Vorm Martini, Groningen/Netherlands
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Lots of green

The Ruhr Region is a very green area. Many visitors are surprised
when they discover this fact. Stylized trees that cover the pillars
and support beams represent the wooded areas that can be found
all around Bottrop. The floor coverings are also inspired by nature
and radiate warmth. An oak design by Objectflor was used to co-
ver the loop, while different oak flooring from Joka was installed in
the presentation areas. The walls, which are painted in green en-
sure that the transition to the Young Fashion area is seamless. The
latter is reminiscent of a greenhouse. The backwalls in front of the
three display windows have been removed so that they are now
completely open, which creates a transparent, inviting atmosphe-
re. The other design components of the Young Fashion area is just
as relaxed, easy and airy. The eye catcher is a large steel frame in
the middle of the room with mosaic flooring. It is surrounded by
oak parquet supplied by Weitzer Parkett. Additional steel frames
and tables of different sizes, heights and in a variety of colors
have been distributed across the store. Carpeting neutralizes their
“levelheadedness,” as do the numerous greenhouse accessories
and of course all the live plants, some of which are displayed in
pots while others hang from the ceiling. “At a first glance, some
shoppers were under the impression that we are a new flower
shop. People are impressed because they've never seen fashion
displayed this way,” reports André Gunselmann. An employee
from the decorations department is now in charge of tending to
the amazing green décor, which has to be watered once a week.
In terms of merchandise selections, Mensingen Mhas combined
brand areas and multi-label worlds with each other. Only a single
shop featuring the original furniture of the vendor has been integ-
rated. “This shop fits harmoniously into our design. We would not
have accepted something that stands out like a foreign object.”

Caption Page 12:

Top: Mine helmets “installation” hanging from the ceiling.

Left: “Gluck auf Bottrop” — premium fashion presentations and
local references are certainly not mutually exclusive.

Caption Page 13:

Left: Lush plant cover in the Young Fashion “greenhouse.”
Bottom: Lots of contrasts: At Mensing, the Young Fashion presents
itself in a “greenhouse theme” — large open display windows and
lots of live green plants.
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